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Глава 3. М. Л. Ефимова

ВВЕДЕНИЕ

Специальность «Реклама» существует на факультете русской филологии и культуры ЯГПУ им. К.Д. Ушинского с 2000-го года. За это время сделано уже 5 выпусков специалистов по рекламе. За время обучения студенты в соответствии с учебным планом должны написать и защитить 2 курсовые работы (на 1-ом и 4-ом курсах) и дипломный проект (на 5-ом курсе). Преподавателями выпускающей кафедры теории коммуникации и рекламы накоплен достаточный опыт по руководству курсовыми и дипломными проектами, что позволило выработать определенные требования к подготовке и организации защиты квалификационных работ по специальности «Реклама».
Методические указания рассмотрены и рекомендованы к изданию на заседании кафедры (протокол №    от          ).

Авторское участие в учебном пособии распределилось следующим образом: кандидат филологических наук, доцент кафедры теории коммуникации и рекламы Л.В. Ухова – глава 1 «Требования к курсовым работам»; кандидат филологических наук, старший преподаватель кафедры теории коммуникации и рекламы Т. Б. Колышкина, старший преподаватель кафедры теории коммуникации и рекламы Н. Е. Соловьева – глава 2 «Требования к дипломным работам»; старший преподаватель кафедры теории коммуникации и рекламы М. Л. Ефимова – глава 3 «Требования к электронной версии дипломного проекта». 

Рекомендации составлены на основании  Положения об итоговой государственной аттестации выпускников высших учебных заведений Российской Федерации, утвержденного приказом Минобразования России от 25.03.03. № 1155 и в соответствии с государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования по специальности «350700-Реклама»
Глава 1. Требования к курсовым работам
1.1. Курсовая работа и ее назначение

Тематика курсовых работ разрабатывается профильными кафедрами. Она должна отвечать требованиям профессионального контекста будущей профессиональной деятельности, быть актуальной, отражать состояние и перспективы развития науки в данной области исследования, решать конкретные задачи, стоящие перед специалистом в определенной профессиональной деятельности. При отборе тем курсовых работ должны быть учтены проблемы, существующие в реальной деятельности организаций, которые заявлены как базовые для прохождения профильной практики студентов.

Тематика доводится до сведения студентов, приступающих к изучению специальных дисциплин. Студентам предоставляется право выбора темы курсовой работы и право предложения своей темы с обоснованием целесообразности ее исследования.

Преподаватель знакомит студентов с графиком работы над курсовым  исследованием, требованиями к оформлению научного текста и приложениям.

1.2. Требования к теме курсовой работы

1.2.1. Исследование должно быть посвящено актуальной и малоизученной проблеме и представлять собой самостоятельную научную работу, вносящую определенный вклад в развитие соответствующего направления науки.

 1.2.2. Работа должна иметь практическую значимость, предполагающую ее использование в научно-исследовательской деятельности, в практической деятельности специалиста данного профиля.

1.2.3. Основную часть работы составляет самостоятельное исследование конкретного фактического материала.

1.2.4. Не исключается возможность реферативных исследований.

1.3. Требования к содержанию курсовой работы

1.3.1.Обязательным компонентом содержания курсовой работы является анализ научной литературы, послужившей базой для самостоятельного исследования. Список литературы должен содержать не менее 10-15 источников.
1.3.2. Основу работы составляет самостоятельный анализ фактического материала. Критерием оценки качества исполнения этой части работы является глубина и объем анализа, грамотное использование методов исследования, предложенная собственная модель аналитического описания.

1.3.3. Содержание работы должно быть направлено на достижение цели и решения задач, сформулированных во «Введении». Критерием оценки глубины содержания работы является степень успешности достижения поставленной цели на каждом этапе исследования.

1.3.4. Сформулированные в «Заключении» выводы должны соответствовать целям и задачам. Они должны быть обоснованными, представляющими авторский вариант решения поставленной проблемы. Выводы определяют специфику рассматриваемого явления, содержат его качественную и количественную характеристику. В «Заключении» могут быть обозначены перспективы дальнейшего исследования проблемы.

1.4. Требования к оформлению курсовой работы

 1.4.1. Работа должны быть написана в научном стиле. Критерием оценки служит умение автора пользоваться специальной терминологией и соответствие текста исследования основным параметрам научного стиля.

 1.4.2. Текст работы содержит:

· «Введение», где определяется цель, задачи, методы, характеризуется материал исследования, новизна и актуальность темы;

· Конкретные главы исследования, подразделенные на параграфы или подразделы, где излагается основное содержание работы;
· «Заключение», в котором содержатся выводы, сделанные автором в результате исследования

Работа может также включать «Приложение», содержащее практически значимый материал (словарь, образцы текстов, диаграммы, схемы, таблицы, графики, иллюстративный материал и т.д.).

 1.4.3. Обязательным является наличие «Содержания» или «Оглавления» (с указанием страниц).  
 1.4.4. Список использованной литературы должен быть оформлен в соответствии с принятыми требованиями и включать не менее 10-15 названий. Список текстов, являющихся материалом исследования, должен быть оформлен отдельно.
 1.4.5. Сноски при цитировании источников должны быть оформлены в текстовом режиме: как указание фамилии автора и года издания источника и отсылки к списку литературы (Приложение № 3).

 1.4.6. Объем работы должен быть не менее 35 рукописных страниц (или 20 страниц компьютерного набора 14 кеглем через 1,5 интервала, выравнивание по ширине).

 1.4.7. Работа может быть представлена в рукописном виде в папке для курсовых работ или напечатана на компьютере; текст должен быть сброшюрован или переплетен и представлен в стандартной папке для курсовых работ.

1.5. Структура курсовой работы

Структурными элементами курсовой работы являются:

· титульный лист (приложение № 1);

· содержание или оглавление (приложение № 2);

·  введение;

· основная часть (2-3 главы);

· заключение;

· список использованной литературы;

· приложение.

1.6. Требования к структурным элементам курсовой работы

 1.6.1. Введение. 

Во введении обосновываются выбор темы, определяемый ее актуальностью, формируются проблемы и круг вопросов, необходимых для ее решения; указываются объект и предмет исследования, определяется цель работы с ее расчленением на взаимосвязанный комплекс задач, подлежащих решению для раскрытия темы; указываются используемые методы анализа, дается характеристика материала исследования и его объема; определятся актуальность, научная новизна и практическая значимость  предполагаемого научно-практического описания проблемы.

 1.6.2. Основная часть. 

Курсовая работа содержит, как правило, 2-3 главы, каждая из которых в свою очередь делится на параграфы.

Первая глава носит общетеоретический характер. В ней на основе изучения работ отечественных и зарубежных авторов излагается сущность исследуемой проблемы, рассматриваются различные подходы к ее решению, дается их оценка, обосновываются и излагаются собственные позиции начинающего исследователя. Эта глава служит теоретическим обоснованием будущей практической части исследования.

Вторая глава носит аналитический характер. В ней дается глубокий анализ изучаемой проблемы с использованием различных методов исследования. При этом студент не ограничивается констатацией фактов, а выявляет тенденции развития, вскрывает недостатки и намечает пути их возможного устранения. Эта глава служит практическим обоснованием предпринятого в дальнейшем экспериментального описания собранного материала. Полнота и качество ее выполнения непосредственно определяют глубину и обоснованность полученных результатов в опытно-экспериментальной части работы.

Третья глава  является проектной. В ней студент разрабатывает предложения по внедрению предложенной модели исследования материала. Все рекомендации должны носить конкретный характер, быть доведены до стадии разработки, обеспечивающей практическое применение предложенной методики и технологии аналитического или проблемного описания. Базой для разработки конкретных предложений служит проведенный во 2-ой главе анализ исследуемой проблемы, предложенная экспериментальная модель анализа, а также имеющийся отечественный и зарубежный опыт описания, предложенный для исследования проблемы.

Обязательной для курсовой работы является логическая связь между главами, которая обеспечивается микровыводами по каждой главе.

1.6.3. Заключение.

В заключении логически последовательно излагаются теоретические и практические выводы и предложения, к которым пришел студент в результате исследования. Они должны быть краткими и четкими, дающими полное представление о содержании, значимости, обоснованности и эффективности исследования. Пишутся они тезисно и должны отражать основные выводы по теории вопроса, по проведенному 
ттелизу и всем предлагаемым в дальнейшем направлениям разработки проблемы с оценкой ее эффективности в связи с выбранным предметом исследования.

1.6.4. Приложение.

В приложение следует отнести вспомогательный материал, который может иметь иллюстративную функцию, наглядно обеспечивать научные рассуждения автора на том или ином этапе работы.

Примерное соотношение между отдельными частями работы следующее: введение – 1-2 страницы, заключение – 2-3 страницы, список используемой литературы – 1-2 страницы. Большую часть работы занимает основная часть.

1.7. Организация защиты курсовой работы

 1.7.1. Работа представляется научному руководителю за 10 дней до защиты.

 1.7.2. Работа должна получить письменный отзыв рецензента из числа студентов, назначенных научным руководителем теоретического спецсеминара (приложение 4).

 1.7.3. На защите студенту предоставляется 5-7 минут для выступления, которое содержит краткую характеристику работы: предмета исследования, задач и методов исследования с анализом результатов (приложение 5).
 1.7.4. На защите выступают научный руководитель (приложение 6) и рецензент, дающие оценку работы.

1.7.5. Обязательным в ходе защиты является организация научной дискуссии и активное в ней участие (приложение 7).
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Приложение 3

Порядок оформления списка литературы, 

цитат и ссылок в курсовой работе

Описание произведений печати (книг, статей, авторефератов) в списке литературы, а также при ссылках и цитировании производится согласно Единым государственным стандартам (Гост 7.1-84).

Ссылки и цитаты, оформленные не по правилам, 
недействительны!

Образцы библиографических описаний.

1. Описание книг:
· Панкрактов  Ф.Г., Баженов Ю.К., Серегина Т.К., Шакурин В.Г. Рекламная деятельность: Учебник для студентов высших учебных заведений. – М.: Издательско-книготорговый центр «Маркетинг», 2001. – 364 с.

· Викентьев И.Л. Приемы рекламы и public relations. Программы-консультанты. – СПб.: Издательский дом «Бизнес-Пресса», 2002. -380 с.

· Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии двадцатого века. – М., Киев, 200. – 352с.

Примечание: Сокращенно обозначаются только города: Москва – М., Ленинград – Л. (до 1991 г.), Санкт-Петербург – СПб. Названия других городов записываются полностью (Челябинск, Ярославль).

2. Описания статьи из сборника.

· Матвеева Т.В. Об ортологии текста // Культурно-речевая ситуация в современной России. – Екатеринбург, 2000. – с. 21-28.

· Горошко Е.И. Особенности мужского и женского стиля письма // Гендерный фактор в языке и коммуникации. – Иваново, 1999. – с. 28-41.

3. Описания журнальной статьи.

· Антонова Л.Г. Опыты жанра: историческая и современная практика решения // Русский язык в школе. – 2000. - № 3. – с. 21-27.

· Тер-Минасова С.Г. Изменение социальной роли русского языка в современных условиях // Мир русского слова. – 2000. - № 2. – с. 28-30.

4. Описания газетной статьи.

· Булдаков В. Цель полета в космос // Аргументы и факты. – 2003, № 6. – с. 6

· Ионова Е. Тайный язык эскулапов // Комсомольская правда. 5 февраля 2003. – с. 12.

5. Описание автореферата.

· Трипольская Т.А. Эмотивно-оценочная лексика в антропологическом аспекте: Дис. …канд. Филол. Наук. – СПб., 1999.

· Никипорец Г.Ю. Фразеологические единицы русского языка в прагматическом аспекте: Дис…. Канд.филол.наук. – М., 2000.

6. Описание Интернет-источников.
· htpp; // triz-chanse.spb.ru

· htpp; // expomasterspb.ru

·  www. Advertising.ru
·  www. Medialaw.ru
· www. Outdoormedia.ru
Цитирование и ссылки приводятся следующим образом: 
· в квадратных скобках указывается фамилия автора и год издания книги (это позволит оперативно найти нужный источник в списке литературы):
Реклама, как сила, совершенно безразлична к тому, чему она служит. Ее цель – обратить внимание возможно большего числа людей на тот или иной факт, на ту или иную мысль, на то или иное лицо [Веригин, 1998].

При прямом цитировании конкретно указывается страница:
«Дисциплинарный подход решает конкретную задачу, возникающую в историческом контексте развития предмета, подбирая методы из устоявшегося инструментария» [Буданов, 1997, с. 98].

При последовательном цитировании одного и того же источника можно не указывать фамилию автора и год издания:
«По мнению некоторых ученых, наш век – век междисциплинарных исследований и им принадлежит будущее» [там же, с. 98];
· в квадратных скобках указывается цифра, соответствующая порядковому номеру цитируемого источника из списка литературы:
 Если обозначить цель паблик рилейшнз как формирование эффективной системы коммуникаций социального субъекта с его общественностью, то становится очевидной значимость текстовых коммуникаций – в виде письменных текстов и устных выступлений  [14].

При прямом цитировании, кроме источника, указывается страница:
 «Помимо формальной и логической у рекламного текста есть и                  внутренняя структура. В идеале она состоит из рекламного сообщения, рекламного обращения и, наконец, рекламного послания» [20, с. 76] или [20: 76]
Помните, что без указания страницы любая цитата недействительна!
Приложение 4

Рецензия

на курсовую работу

студента очной (заочной) формы обучения

 специальности  350700 «Реклама»

Ярославского государственного педагогического университета 
им. К. Д. Ушинского

Ф.И.О. студента___________________________________________________________
Тема курсовой работы_____________________________________________________
В рецензии необходимо отразить следующие аспекты:

1. Актуальность и новизну избранной темы

2.  Глубину, творческий характер анализа источников  
3. Полноту раскрытия цели и задач исследования в тексте курсовой работы

4. Глубину и обоснованность выводов

5. Научное и практическое значение выводов

6. В заключении рецензент излагает свою точку зрения об общем уровне курсовой работы: о ее соответствии требованиям, предъявляемым к подобного рода научно-исследовательским работам, а также дает работе «положительную» или «удовлетворительную» оценку.

 ___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Рецензент (Ф.И.О.): ___________________________________

Подпись___________________

«_____»  _____________200  г.

Приложение 5

Слово для защиты курсовой работы  

1.  Этикетное вступление (ключевые слова: «Уважаемые члены комиссии, уважаемые коллеги! Вашему вниманию предлагается курсовая 
тбота на тему …»)

2. Характеристика основных положений работы (актуальность, научная новизна, предмет, цель, задачи, методы, практическая ценность исследования) (ключевые слова: «актуальность настоящего исследования обусловлена»; «предметом нашего исследования является…»; «цель нашего исследования - »; «для реализации цели необходимо решить следующие частные задачи»; «в ходе исследования были использованы следующие методы …»;  «практическая ценность исследования 
ттестчается в …». 

3. Знакомство с основными выводами по материалам исследования (ключевые слова: «на первом этапе необходимо было …» (характеристика теоретических положений   исследования); «анализ теоретических положений позволил» (характеристика направлений, моделей исследования, характеристика теоретических подходов, определение собственного направления теоретического поиска (по выводам первых теоретических глав); «в ходе теоретических изысканий мы пришли к следующим выводам …».

4. Знакомство с основными выводами по материалам исследования в практической части работы (ключевые слова: «нами был собран, обработан и представлен материал»; «в практической части исследования были реализованы следующие задачи»; «в результате проведенного практического исследования был получен материал, который представляет определенную ценность» (характеристика исследовательского 
ттериала и практической значимости работы).
5. Этикетное заключение (ключевые слова: «подводя итог, следует подчеркнуть» (теоретическая значимость, научная новизна, практическая ценность); «перспективы исследования мы видим в …» или «результаты исследования могут быть представлены как …»

«Благодарю за внимание…»

Приложение 6
ОТЗЫВ

руководителя курсовой работы

студента очной формы обучения специальности

350700 «Реклама»

Ярославского государственного педагогического университета 

им. К.Д. Ушинского

Ф.И.О. студента___________________________________________________________
Тема курсовой работы_____________________________________________________
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Руководитель (Ф.И.О., должность, звание): ________________________________________________________________________

Подпись___________________

«_____»  _____________200  г.

Приложение 7

Оценка выступающего в ходе защиты

	Фамилия, имя, отчество
 выступающего
	Тема курсовой работы
	Вопросы, возникающие в ходе защиты
	Краткая 
рецензия
	Оценка

	
	
	
	
	


Дата








Подпись участника научной дискуссии

Глава 2. Требования к дипломным работам
2.1. Выпускная квалификационная работа и ее назначение.

Государственный образовательный стандарт высшего профессионального образования по специальности 350700 «Реклама» предусматривает наряду с государственным экзаменом включение в итоговую государственную аттестацию специалиста выпускную квалификационную работу («дипломную работу»).

Выпускная квалификационная работа специалиста по рекламе представляет собой законченную разработку, в которой решаются задачи исследовательского или проектного характера, связанные с рекламной сферой. Подготовка и защита данной разработки являются завершающим этапом обучения студентов.

Студенты не только углубляют, систематизируют и расширяют теоретические и практические знания, полученные в период обучения в университете, но и демонстрируют способности использовать их в решении вопросов научного исследования и практического проектирования.

Выпускная квалификационная работа дает студенту возможность показать навыки и умения:

- выявления проблем, соответствующих теме, и выбора метода их решений;
- поиска и сбора необходимой информации;

- анализа собранных сведений, содержащихся как в научной литературе, так и материалах практических исследованиях с учетом специфики темы и определяемых ею проблем;

- аргументации выводов исследований и проектных решений;

- профессионального изложения материала и оформления работы;

- публичного выступления на защите подготовленной работы.

2.2. Выбор темы и его критерии.
Студенту предоставляется возможность выбора темы выпускной квалификационной работы из перечня тем, утвержденных кафедрой. Возможен выбор темы по желанию студента. В этом случае тема должна быть согласована с научным руководителем и утверждена на заседании кафедры.
Информацию о рекомендуемых кафедрой темах и порядке закрепления их за конкретными студентами, предоставляет методист кафедры.

Основными критериями выбора темы являются:

- актуальность и новизна;

- практическая значимость и полезность для будущей профессиональной деятельности;

- возможность самостоятельного получения необходимой информации;

- внутренняя мотивация студента, заинтересованность в теме и подготовленность к работе над ней.

Положительным моментом является использование в работе сведений, полученных в ходе производственной практики. Однако следует учитывать, что часть информации, касающаяся внутренних характеристик предприятия, носит конфиденциальный характер и не может быть использована в публичной работе.

Выбор темы может быть обусловлен предшествующими исследованиями студента в форме курсовых работ, практических творческих проектов.

Государственный образовательный стандарт содержит указания на следующие направления, определяющие решаемые в выпускной квалификационной работе задачи:

- организация рекламной кампании;

- организационно-методические рекомендации по маркетинговым исследованиям для подготовки рекламного задания;

- анализ и обобщение зарубежных и отечественных теорий и практики рыночного хозяйствования для формирования и развития рекламной деятельности;

- определение концептуальных основ развития рекламной деятельности на предприятии;

- оптимизация технологий рекламного дела;

- информационно-компьютерное обеспечение рекламной деятельности фирмы;

- разработка рекламных коммуникационных систем;

- разработка рекламного продукта;

- разработка и анализ технологий производства рекламы;

- реклама и маркетинг;

- реклама и маркетинговые коммуникации.

Круг вопросов, освещаемых в выпускной квалификационной работе, может быть расширен по согласованию с кафедрой.

Преимущество имеют творческие проекты, разработанные по заявке реальных фирм-заказчиков.

2.3. Научный руководитель и его функции.

После выбора темы заведующий кафедрой утверждает научного руководителя выпускной квалификационной работы, что фиксируется у методиста кафедры.

Взаимодействие студента и научного руководителя проходит в форме регулярных консультаций в подготовительный период, на которых студент отчитывается о проделанной работе, встретившихся проблемах и вариантах самостоятельных решений. Научный руководитель оценивает проделанное и дает рекомендации по проблемным вопросам. Научный руководитель не является редактором работы, предоставляя студенту возможность самостоятельно реализовать консультативные советы. Автор выпускной квалификационной работы может придерживаться точки зрения, отличной от научного руководителя, если имеет убедительные подтверждения ее правомочности. Это касается методов исследования, концептуальных базовых позиций по отдельным вопросам, креативных решений. Требования к содержанию и оформлению работы выполняются неукоснительно. На первой консультации научный руководитель:

- проводит обсуждение темы и основных позиций, требующих раскрытия;

- сообщает об общих требованиях к выпускной квалификационной работе;

- определяет степень подготовленности студента к работе над выбранной темой;

- дает рекомендации по выбору литературы;

- дает задание по составлению плана-графика подготовительных работ;

- определяет круг вопросов для выяснения в период производственной практики студента.

На последующих консультациях обсуждаются вопросы, возникающие в связи с выполнением работы по плану-графику. 

Черновик работы должен быть сдан руководителю на проверку не менее чем за месяц до защиты. Руководитель имеет право не допустить работу к защите, если она не раскрывает содержания темы, если ее объем не соответствует установленной норме и требованиям, предъявляемым к работам данного типа.
Научный руководитель изучает готовую работу, составляет отзыв и рекомендует к защите не позднее, чем за 15 дней до защиты. Присутствие научного руководителя на защите выпускной квалификационной работы необязательно. 

2.4. Подготовительный этап и его составляющие
2.4.1. Анализ темы, определение ключевых понятий
Следует внимательно рассмотреть понятия, включенные в формулировку темы, дать им определение. Уточнить значения других важнейших терминов, вошедших в эти определения. Появятся смысловые «цепочки», которые обозначат, каковы векторы начальной фазы исследований. Зачастую именно в этой фазе происходит межпредметный охват информации, а также более глубокое осознание смысла терминов и понятий.

2.4.2. Изучение литературных и Интернет – источников
После выявления общих направлений теоретической базовой информации следует приступить к библиографическому поиску. Это ответственная фаза подготовительного этапа, поскольку в выпускной квалификационной работе (в теоретическом, а зачастую и в практическом ее разделах) требуется использовать не менее 60 источников. Наряду с книгами и профессиональной периодикой источниками являются и специализированные веб-сайты. 

В число источников входят публикации законов и нормативных актов, монографии, учебники, сборники статей, отраслевые издания, опубликованные результаты исследований, литература и статьи на иностранных языках, а так же Интернет-ресурсы – как отечественные, так и зарубежные. Целесообразно отдавать предпочтения изданиям и публикациям не позднее 1995 года (исключая зарубежную литературу). При изучении материала необходимо обращаться к словарям, справочникам для уточнения смысла специальных терминов.

При выборе источников используются:

- рекомендации руководителя;

- списки рекомендуемой литературы в специализированных изданиях;

- информация, полученная через поисковые системы Интернет;

- советы специалистов – практиков и преподавателей смежных дисциплин.

Результатом этой фазы подготовительного этапа являются:

- широкое теоретическое осмысление проблем, содержащихся в теме;

- сбор информации в список использованной литературы;
- подготовка специально оформленных выписок (карточек) из полученных источников. Эти цитаты будут использованы в авторском тексте. Их задача – продемонстрировать актуальные мнения ученых или практиков по различным вопросам, различные точки зрения, методики и т.д. Ссылки подкрепляют аргументацию автора выпускной квалификационной работы при выборе той или иной позиции, методики;
- накопление сведений для теоретического раздела выпускной квалификационной работы.

Продолжительность данной фазы не менее 2-3 месяцев в зависимости от: 

- степени подготовленности студента по соответствующим учебным дисциплинам;

- навыков студента самостоятельно изучать литературу и использовать Интернет – ресурсы;

- умения дипломника эффективно организовывать самостоятельную работу;

- возможности своевременно получить выбранную литературу в реальных условиях.

2.4.3. Отбор вопросов, наиболее значимых для раскрытия темы
Собранная информация, как правило, представляет собой обширный по объему и направлениям блок сведений. Студенту необходимо отобрать те позиции, которые непосредственно связаны со спецификой темы, а также дают основания для решения практических задач. Оценка информации как релевантной – важный момент в научной деятельности и практике. Сужение круга вопросов необходимо для:

- выполнения требований к объему выпускной квалификационной работы  и его разделов;

- более детальной проработки отобранных позиций;

- осуществления логической связи теоретического раздела с практической частью работы. Так, если для разработки проекта требуется провести выбор рекламной стратегии, в теоретическом разделе будет уместно осветить точки зрения специалистов на квалификацию и особенности стратегий и принципы их выбора. Если планируется провести некие исследования, например – анкетирование, в теоретическом разделе стоит уделить внимание описанию этой методики и аспектам ее применения. Таким образом, выводы, сделанные в теоретическом разделе, служат аргументами и базой для принятия профессиональных решений в разделе практическом.

2.4.4. Разработка структуры выпускной квалификационной 
работы
Материал выпускной квалификационной работы должен быть изложен логично и в соответствии с принятыми стандартами, определяющими следующие структурные элементы:

1. Титульный лист

2. Реферат

3. Содержание (оглавление)

4. Основная часть, в которую включены:

- введение;
- теоретический раздел;
- практический раздел;
- заключение.
5. Список использованных литературных и Интернет-источников
6. Приложения.
Каждая из составных частей работы имеет свою специфику и назначение.

2.4.4.1. Титульный лист содержит сведения о месте выполнения работы, исполнителе и руководителе, а также об утверждении работы на выпускной кафедре (см. Приложение 1).

2.4.4.2. Содержание отражает структуру работы с указанием наименований всех структурных частей и номеров начальных страниц разделов. Данный элемент выполняет роль оглавления и позволяет оценить соразмерность и логику построения разделов и подразделов. 
2.4.4.3. Введение дает общую характеристику представленной выпускной квалификационной работы. В обязательном порядке во введении содержится:

- обоснование выбора темы, ее актуальность, научная или практическая значимость;

- формулировка цели и задачи работы;

- обоснование логики построения работы и ее основных разделов;

- указание на использованные методы исследования и решения задач;

- характеристика источников информации, документальных и аналитических материалов, на основании которых осуществлено исследование;

- сообщение о запросе фирмы-рекламодателя на исполнение проекта, разработки рекламного продукта, исследования, если имеется краткое описание результатов исследования или выполненного проекта.

Объем введения не менее 2 страниц. Разбивка на подзаголовки не производится. Введение производится после завершения основной части работы.

2.4.4.4. Теоретический раздел содержит результаты исследования вопросов теоретического характера на материалах литературных и интернет-источников, анализ вариантов решения задач, а также определение  авторской позиции.

Изложение ведется в логической последовательности, научным языком, сопровождается графическими иллюстрациями и библиографическими ссылками (см. Приложение 2). Используется разделение текста на главы, параграфы, подзаголовки в соответствии с отдельными вопросами и позициями. 

Не допускается заимствование текста и графических материалов без указания автора и источника-ссылки. Рекомендуется завершить данный раздел краткими выводами и резюме, связывающими данный раздел с практическим.

2.4.4.7. Практический раздел может представлять собой исследование практического материала; разработку моделей для практического применения; комплексный проект акции по продвижению товаров (услуг) идей; разработку рекламного продукта; разработку рекламной технологии и т.п. В разделе могут быть выделены:

- аналитическая часть;

- проект.

В ходе анализа оцениваются материалы, собранные в ходе производственной практики на предприятии, организации и т.д. При этом студент не ограничивается констатацией фактов, а выявляет тенденции развития, критические ситуации, причины, их обусловившие, определяет пути их возможного устранения. Эта часть является обоснованием для проектных разработок. Качество аналитических выводов влияет на обоснованность и адекватность предлагаемых мероприятий. На основании анализа может быть сформулирован образец заявки (техническое задание, бриф) на разработку проекта. 

Проект может выполняться  в общепринятой или авторской форме. Важно, чтобы предложения, рекомендации, модели, продукты были доведены до стадии, предполагающей их практическое применение. Предложения должны быть конкретны, научно обоснованы и выполнимы в ситуациях, определяющих положение предприятия/организации. Повышает качество проекта или предложения по рекламному продукту тестирование в условиях рынка или экспертная оценка.

2.4.4.6. Заключение содержит:

- выводы и предложения, изложенные кратко, тезисно (по пунктам);

- оценку выполнения задач, стоявших перед студентом в начале работы;

- возможные сферы приложения разработки, применения  результатов исследования. 

Объем заключения – 2-3 страницы.
2.4.4.7. Список использованной литературы и других аттестационных источников
Список использованных источников включает только те наименования, которые студент использовал при подготовке своей работы. 

Список может содержать следующие разделы:

- нормативные документы органов законодательной и исполнительной власти по ранжиру нормативных актов с полными выходными данными издания, опубликовавшего документ;
- учебники, монографии, статьи, диссертации;
- справочная литература: словари, энциклопедии, библиографические указатели, справочники, каталоги;
 - литература на иностранных языках.
Последние три раздела формируются в алфавитном порядке, причем издания на иностранных языках – по английскому алфавиту.

Образец оформления списка – Приложение 2
2.4.4.8 Приложения включают в себя вспомогательный материал, который при размещении  в основной части перегружает ее. 

В приложения могут быть внесены:

 - таблицы, схемы, диаграммы;

 - фотографии, рисунки;

 - распечатки веб-сайтов;

 - договоры, инструкции и другие документы;

 - анкеты, заполненные формы отчетности исследований;

- авторские публикации по теме работы.

Каждый материал представляет собой отдельное приложение, имеющее номер, и снабжается заголовком. Порядок размещения материалов в разделе приложения отражает очередность ссылок на них в тексте основной части.

2.4.4.9 Глоссарий или перечень использованных терминов оформляется  в том случае, если перед автором стоит задача сократить текст основной части за счет переноса определений ряда терминов в дополнительный раздел. Глоссарий должен содержать не общеупотребительные, а специальные термины и понятия, требующие разъяснения, расшифровки (аббревиатур) или перевода (иностранные слова). Определения даются по справочному или специализированному изданию. Если в толковании разными источниками есть несовпадения, можно привести два и более определений с указанием источников.

2.4.5. Проведение исследований практического материала и 
разработка проектов
Исследовательско-проектный период – важнейшая часть подготовительного этапа. Выполняются разработки самостоятельно автором выпускной квалификационной работы по выбранным в теоретическом разделе технологиям, методикам с использованием практического материала, полученного в ходе производственной практики.

Научный руководитель и консультанты не являются соавторами, ограничивая свое участие критическими замечаниями и конструктивными советами.

Следует четко рассчитать время на выполнение намеченного, чтобы исполнить весь объем необходимых работ с наилучшим качеством и в срок. Решаемые в этот период задачи представляют собой реалии производственной деятельности будущих специалистов. Используются алгоритм действий, применяемый в профессиональной практике, принципы их планирования, реализации и действительно существующие технологии. Результаты фиксируются, а затем вместе с описанием процедур включаются в текст выпускной квалификационной работы. Студент может провести тестирование разработанных предложений с помощью целевых групп или компетентных специалистов.

2.4.6  Изложение текста, редактирование рукописи, подбор иллюстраций, оформление результатов исследований, приложений
Предварительно собранный материал преобразуется в текст выпускной работы. Сделать это можно успешнее, если составлен план, учитывающий логику последовательности изложения. Целесообразнее завершить рукопись и только после этого подвергнуть ее редактированию, сокращая, детализируя или исправляя отдельные ее части. Следует внимательно отнестись к стилю изложения, исправлению грамматических ошибок, согласованию частей и корректированию нечетко сформулированных предложений. Грамотность, логика и ясность изложения – достоинства работы и свидетельство коммуникативных способностей выпускника.

Графический материал и иллюстрации должны быть органически связаны с содержанием работы, а их качество с принятыми стандартами. Не отвечают требованиям выполненные небрежно, от руки, таблицы и диаграммы, некачественные ксерокопии и фотоснимки. Количество графического иллюстрированного материала должно соответствовать потребности сделать текст доказательным, а креативные решения убедительными. Если объем уже написанного текста позволяет, важнейшие иллюстрации размещаются внутри текста, в противном случае выносятся в приложения.

Последними готовятся введение, заключение, уточняются пункты и страницы содержания.

2.4.7. Оформление работы и технические параметры
Объем выпускной квалификационной работы должен составлять 70 – 80 листов печатного текста. Приложения не входят в указанный объем, их количество не ограничивается.

Текст распечатывается на листах формата А4 (210х297), которые брошюруются в единый блок. Соблюдаются поля: левое – 30 мм., правое – 10 мм., верхнее и нижнее – 20 мм. Абзацы начинаются отступом, равным 5 знакам (1,25 мм.).

Текст набирается на компьютере в редакторе Microsoft Word: версия не ниже 6.0/95, язык русский по умолчанию, шрифты Times New Roman, Arial, Courier New; размер шрифта 14 через 1,5 интервала. Статистическая информация и таблицы оформляются в Excel: версия не ниже 5.0; рисунки – в профессиональных графических редакторах; графики и схемы в Word, Excel.

Распечатка на одной стороне листа. Страницы имеют сквозную нумерацию, номер проставляется в правом нижнем углу арабскими цифрами.

Листы приложения, которые располагаются после списка литературы, не нумеруются, а имеют обозначенные в правом верхнем углу: Приложение 1, Приложение 2 и т.д. Приложения подшиваются в той последовательности, в какой на них делаются ссылки в тексте работы.

Титульный лист, Содержание оформляются в соответствии с формой, приведенной в приложениях.
Разделы должны иметь порядковые номера в пределах всей работы и обозначаться арабскими цифрами с точкой. Подразделы должны иметь нумерацию в пределах каждого раздела: например 4.7 – четвертый раздел, седьмой подраздел. Пункты обозначаются третьей цифрой – 4.7.1

Заголовки разделов располагаются по центру текста и оформляются прописными буквами. Заголовки подразделов размещаются с абзаца строчными буквами, кроме первой прописной.

Расстояние между заголовком и текстом должно составлять 3 интервала. Заголовок раздела и подраздела отделяются на 2 интервала. Каждый раздел (глава) начинается с новой страницы, подразделы и пункты располагаются друг за другом.

Заголовки, подзаголовки и пункты могут выделяться жирным шрифтом того же начертания, что используется в тексте.

Библиографические ссылки, а также список литературных источников оформляются в соответствии с требованиями ГОСТ 7.1 – 84, ГОСТ 7.80-2000, ГОСТ 7.82 – 2001.

Библиографическая ссылка – совокупность библиографических сведений о цитируемом, рассматриваемом или упоминаемом в тексте работы издании. В ссылке указываются фамилия и инициалы автора, название работы, издательство, место и год издания, страница (если ссылаться на книгу). В случае если цитируется статья из сборника или периодического издания, указываются фамилия и инициалы автора, название статьи, название сборника (журнала), год издания, номер, страница. Ссылка на официальный документ включает полное название документа, название сборника или газеты, где он опубликован, год издания, номер, статью.

Образы оформления ссылок на печатные издания приведены в приложении (Приложение 2).
2.4.8. Передача работы на рецензирование и сбор необходимой для защиты работы документации
Оформленная работа, включая последний лист, передается научному руководителю, который через 5-7 дней возвращает ее студенту вместе с отзывом. Отзыв научного руководителя содержит общую характеристику работы с точки зрения выполнения поставленных задач, качества исследования или разработки, оформления работы и определяет степень готовности работы к защите.

Допущенная к защите работа вместе с отзывом передается на рецензирование не позднее 15 дней до защиты. Список рецензентов определяется кафедрой.

В рецензии отмечается значение и актуальность темы, глубина рассмотрения проблем, научность исследований и качество предложений, а также дается оценка каждому из разделов работы. Отмечаются достоинства и недостатки работы. Рецензент формулирует свое мнение об общем уровне работы.

По желанию студента дополнительную рецензию-отзыв может написать руководитель или профильный специалист предприятия или организации, для которых выполнялось исследование или проектирование. Этот отзыв не является официальным, но будет рассмотрен при защите комиссией, если будет заверен печатью и подписью общественного рецензента.

2.4.9 Сдача работы на кафедру и получение допуска к защите
Не менее чем за 10 дней до дня защиты полностью оформленная работа с вложенными отзывом научного руководителя и рецензией представляется на кафедру.

Заведующий кафедрой вправе не допустить работу к защите в случае, если:

· не соблюдены требования к оформлению;

· нарушены сроки сдачи работы;

· получен отрицательный отзыв научного руководителя;

· рецензия содержит отрицательную оценку.

В спорных случаях решение о допуске работы к защите принимает Государственная аттестационная комиссия (ГАК).

2.4.10 Подготовка к защите работы
После сдачи работы на кафедру студент приступает к подготовке к защите выпускной квалификационной работы.

Следует написать и усвоить текст выступления (полностью или тезисно) в расчете на 7-10 минут. В выступлении сообщается объект и предмет исследования, цель, задачи, характеризуются проблемы, рассмотренные в работе, методы исследования, определяется актуальность и практическая значимость, описываются информационные материалы, использованные в работе, формулируются выводы и рекомендации, а также подводится итог выполнения задач и оценивается достижение цели, стоявшей перед автором.

Если проект связан с разработкой рекламного продукта и может быть представлено его материальное воплощение в виде плакатов, буклетов, объемных конструкций и т.п., надо продумать, какой раздаточный материал (малые формы) или демонстрационные образцы (большого формата, в т.ч. объемные модели) будут способствовать удачной защите.

Повышают качество защиты презентационные продукты – слайды, электронная презентация, крупноформатные плакаты, схемы и т.п. При подобном оснащении студент демонстрирует навыки публичной презентации своих предложений, что является повсеместной практикой  специалистов в области рекламы.

2.5 Защита выпускной квалификационной работы
Завершающий этап – процедура представления и защиты выпускной разработки осуществляется строго по графику Государственной аттестационной комиссии. Неявка дипломника без уважительной причины влечет за собой перенос защиты на следующий год.

Защита происходит на открытом заседании ГАК, присутствовать, задавать вопросы и участвовать в обсуждении работы могут все желающие.

Регламент защиты следующий:

· выступление студента – 7-10 минут;

· ответы на вопросы присутствующих – до 5 минут;

· отзыв научного руководителя – 1-2 минуты;

· зачитывание официальной рецензии – 2 минуты;

· ответы студента на замечания рецензента – 3 минуты;
· научная дискуссия – 3 минуты.

Оценка выпускной квалификационной работы производится на закрытом заседании ГАК и объявляется после окончания защиты всех студентов в тот же день. Оценка зависит от:

· качества исследования, проекта;

· оформления работы;

· содержательности и формы выступления автора во время защиты;

· ответов на вопросы и замечания.

Учитываются также отзывы о представленной работе руководителя, рецензента, представителя фирмы-заказчика.

2.7. Приложения
Приложение 1

Федеральное агентство по образованию РФ

ГОУ ВПО «Ярославский государственный педагогический 

университет им. К.Д. Ушинского»

Кафедра……………………………………………..

Специальность  ……………………………………………………..

(шифр, наименование)

 ДИПЛОМНАЯ  РАБОТА

                 на тему: «………………………………………………………………….»




        Работа выполнена студентом

 

(фамилия, имя, отчество)

                                            Научный руководитель





















(должность, ученое звание, Ф.И.О.)

                                                                       Ярославль 20 ______
Приложение 2

Порядок оформления списка литературы, 

цитат и ссылок в дипломной работе

Описание произведений печати (книг, статей, авторефератов) в списке литературы, а также при ссылках и цитировании производится согласно Единым государственным стандартам (Гост 7.1-84).

Ссылки и цитаты, оформленные не по правилам, 

недействительны!

Образцы библиографических описаний.

7. Описание книг:

· Панкрактов  Ф.Г., Баженов Ю.К., Серегина Т.К., Шакурин В.Г. Рекламная деятельность: Учебник для студентов высших учебных заведений. – М.: Издательско-книготорговый центр «Маркетинг», 2001. – 364 с.

· Викентьев И.Л. Приемы рекламы и public relations. Программы-консультанты. – СПб.: Издательский дом «Бизнес-Пресса», 2002. -380 с.

· Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии двадцатого века. – М., Киев, 200. – 352с.

Примечание: Сокращенно обозначаются только города: Москва – М., Ленинград – Л. (до 1991 г.), Санкт-Петербург – СПб. Названия других городов записываются полностью (Челябинск, Ярославль).

8. Описания статьи из сборника.

· Матвеева Т.В. Об ортологии текста // Культурно-речевая ситуация в современной России. – Екатеринбург, 2000. – с. 21-28.

· Горошко Е.И. Особенности мужского и женского стиля письма // Гендерный фактор в языке и коммуникации. – Иваново, 1999. – с. 28-41.

9. Описания журнальной статьи.

· Антонова Л.Г. Опыты жанра: историческая и современная практика решения // Русский язык в школе. – 2000. - № 3. – с. 21-27.

· Тер-Минасова С.Г. Изменение социальной роли русского языка в современных условиях // Мир русского слова. – 2000. - № 2. – с. 28-30.

10. Описания газетной статьи.

· Булдаков В. Цель полета в космос // Аргументы и факты. – 2003, № 6. – с. 6

· Ионова Е. Тайный язык эскулапов // Комсомольская правда. 5 февраля 2003. – с. 12.

11. Описание автореферата.

· Трипольская Т.А. Эмотивно-оценочная лексика в антропологическом аспекте: Дис. …канд. Филол. Наук. – СПб., 1999.

· Никипорец Г.Ю. Фразеологические единицы русского языка в прагматическом аспекте: Дис…. Канд.филол.наук. – М., 2000.

12. Описание Интернет-источников.

· htpp; // triz-chanse.spb.ru

· htpp; // expomasterspb.ru

·  www. Advertising.ru
·  www. Medialaw.ru
· www. Outdoormedia.ru
Цитирование и ссылки приводятся следующим образом: 

· в квадратных скобках указывается фамилия автора и год издания книги (это позволит оперативно найти нужный источник в списке литературы):

Реклама, как сила, совершенно безразлична к тому, чему она служит. Ее цель – обратить внимание возможно большего числа людей на тот или иной факт, на ту или иную мысль, на то или иное лицо [Веригин, 1998].

При прямом цитировании конкретно указывается страница:

«Дисциплинарный подход решает конкретную задачу, возникающую в историческом контексте развития предмета, подбирая методы из устоявшегося инструментария» [Буданов, 1997, с. 98].

При последовательном цитировании одного и того же источника можно не указывать фамилию автора и год издания:

«По мнению некоторых ученых, наш век – век междисциплинарных исследований и им принадлежит будущее» [там же, с. 98];

· в квадратных скобках указывается цифра, соответствующая порядковому номеру цитируемого источника из списка литературы:

 Если обозначить цель паблик рилейшнз как формирование эффективной системы коммуникаций социального субъекта с его общественностью, то становится очевидной значимость текстовых коммуникаций – в виде письменных текстов и устных выступлений  [14].

При прямом цитировании, кроме источника, указывается страница:

 «Помимо формальной и логической у рекламного текста есть и                  внутренняя структура. В идеале она состоит из рекламного сообщения, рекламного обращения и, наконец, рекламного послания» [20, с. 76] или [20: 76]

Помните, что без указания страницы любая цитата недействительна!
Приложение 3

Слово для защиты дипломной работы  

6.  Этикетное вступление (ключевые слова: «Уважаемые члены комиссии, уважаемые коллеги! Вашему вниманию предлагается дипломная работа на тему …»)

7. Характеристика основных положений работы (актуальность, научная новизна, предмет, цель, задачи, методы, практическая ценность исследования) (ключевые слова: «актуальность настоящего исследования обусловлена»; «предметом нашего исследования является…»; «цель нашего исследования - »; «для реализации цели необходимо решить следующие частные задачи»; «в ходе исследования были использованы следующие методы …»;  «практическая ценность исследования заключается в …». 

8. Знакомство с основными выводами по материалам исследования (ключевые слова: «на первом этапе необходимо было …» (характеристика теоретических положений   исследования); «анализ теоретических положений позволил» (характеристика направлений, моделей исследования, характеристика теоретических подходов, определение собственного направления теоретического поиска (по выводам первых теоретических глав); «в ходе теоретических изысканий мы пришли к следующим выводам …».

9. Знакомство с основными выводами по материалам исследования в практической части работы (ключевые слова: «нами был собран, обработан и представлен материал»; «в практической части исследования были реализованы следующие задачи»; «в результате проведенного практического исследования был получен материал, который представляет определенную ценность» (характеристика исследовательского материала и практической значимости работы).

10. Этикетное заключение (ключевые слова: «подводя итог, следует подчеркнуть» (теоретическая значимость, научная новизна, практическая ценность); «перспективы исследования мы видим в …» или «результаты исследования могут быть представлены как …»

«Благодарю за внимание…»
2.8. Тематика курсовых и дипломных работ
(по направлениям работы кафедры)

Маркетинг в рекламе

	· Акции и акционерные общества в новой модели хозяйствования.

	· Антиинфляционная политика государства.

	· Аренда и лизинг как формы хозяйствования и лучшего использования капитала.

	· Банковская система и регулирование рынка.

	· Безработица в России. Программы занятости (федеральные и региональные).

	· Биржа труда и ее роль в регулировании рыночных отношений.

	· Бюджетный дефицит и бюджетный профицит: причины и последствия для экономики.

	· Бюрократизация экономики: причины, следствие и методы борьбы.

	· Валютная система современного мирового хозяйства.

	· Виды безработицы, формы их проявления и специфика проблемы занятости в России.

	· Виды и формы собственности и трансформация отношений собственности в России.

	· Виды рент, источники их образования и способы присвоения в условиях сохранения государственной собственности на землю и развития рыночных отношений.

	· Всемирное хозяйство, тенденции и перспективы развития, противоречия.

	· Глобализация: альтернативные направления развития.

	· Госбюджет и проблема бюджетного дефицита.

	· Государственная и муниципальная формы собственности.

	· Государственное регулирование цен и заработной платы: проблемы и перспективы.

	· Государственное регулирование экономики: современные тенденции.

	· Государство и экономический цикл. 

	· Двойственный характер труда: потребительная стоимость и стоимость и уровни их взаимодействия при выходе на рыночную цену.

	· Денежная система России и особенности ее функционирования в современных условиях.

	· Денежный рынок и его особенности в современной России

	· Динамика ВВП России и ВНП США и изменение их структуры в 90-е годы XX в. и в 2000 -2006 гг: сравнительный анализ.

	· Динамика доходов и богатства России переходного периода (90-е годы XX – начало ХХ1 вв).

	· Дискреционная и недискреционная фискальная политика.

	· Домохозяйства как субъекты рыночных отношений. Рациональное поведение потребителя в рыночной экономике.

	· Доходы предприятия и его формы.

	· Законы спроса и предложения и их роль в установлении равновесной рыночной цены и уравнивания стоимости и ценности товаров и услуг.

	· Земельные отношения в России: традиции, проблемы и поиски эффективных форм хозяйствования.

	· Издержки предприятия и его формы.

	· Издержки производства, доходы и экономическая прибыль: их взаимосвязи и проблемы максимизации последней.

	· Инвестиционная политика в условиях рынка.

	· Инвестиционный спрос и равновесие цен на товарных рынках.

	· Интеграционные процессы в валютно-финансовой системе Европейского экономического сообщества (ЕЭС).

	· Инфляция и безработица: особенности в современной России

	· Инфляция: виды, механизмы развертывания, социально-экономические последствия.

	· Инфляция: сущность, причины и социально-экономические последствия.

	· Информационная экономика и становление нового типа экономического роста.

	· Кейнсианская модель макроэкономического равновесия и возможности ее использования применительно к российской экономике.

	· Классическая модель макроэкономического равновесия и современные ее модификации.

	· Классическая экономическая теория.

	· Классические и кейнсианские представления о совокупном спросе и совокупном предложении.

	· Количественная и качественная определенность спроса, предложения и рыночного равновесия.

	· Количественная теория денег и ее эволюция в монетарных концепциях.

	· Коммерция как форма хозяйственной деятельности в рыночной экономике. Коммерческие сделки.

	· Конверсия военного производства: сущность, проблемы, перспективы.

	· Конвертируемость валюты и проблемы конвертируемости рубля.

	· Конкуренция, ее виды, место и роль в современном хозяйственном механизме.

	· Кредит и его роль в становлении рыночных отношений.

	· Кредитная система: место и роль в ней Центрального банка и коммерческих банков.

	· Критерии максимизации прибыли и минимизации убытков и особенности их проявления в условиях различных рыночных структур.

	· Макроравновесие денежного рынка: механизм реализации.

	· Макроравновесие и денежная политика государства.

	· Макроэкономическая политика: цели и основные направления.

	· Малое предпринимательство в России и Ярославской области. 

	· Марксизм и его судьбы в постсоветской России.

	· Марксистский взгляд на неизбежность возникновения несовершенной конкуренции и монополии.

	· Международные валютные рынки и валютное регулирование. Международный валютный фонд (МВФ).

	· Международный рынок рекламы.

	· Место и роль малых предприятий в экономическом развитии общества.

	· Место и роль спроса в системе общественного воспроизводства.

	· Методология исследования экономических процессов и явлений.

	· Механизмы мгновенного, краткосрочного и долгосрочного равновесия и их воздействие на хозяйственную активность предприятий.

	· Механизмы стимулирования и активизации инвестиционной деятельности.

	· Мировой рынок энергоносителей и Россия. 

	· Многообразие и противоречие интересов в современной экономике.

	· Многообразие форм хозяйствования в рыночной экономике.

	· Модель расширенного воспроизводства, возможности и особенности ее использования в современных условиях.

	· Монетаристские и кейнсианские инструменты экономической политики: сравнительный анализ.

	· Монетарная политика и ее виды.

	· Надежность и стабильность банковской системы.

	· Налоги как инструмент государственного регулирования экономики.

	· Налоговая система в России и пут и ее совершенствования. 

	· Налоговая система государства. Налоги и их виды.

	· Налоговая система и пути ее реформирования. 

	· Налоговая система России и основные направления ее совершенствования.

	· Налогово-бюджетная деятельность государства.

	· Национальная экономика: цели и результаты.

	· Национальное счетоводство как инструмент регулирования экономики.

	· Необходимость, формы, проблемы, сущность акционирования предприятий.

	· Неравновесие в национальной экономике. Безработица.

	· Несовершенная конкуренция и виды неценовой конкуренции при различных рыночных структурах.

	· Новый этап развития рыночных отношений в Российской Федерации.

	· Общее равновесие рынков и его модели.

	· Общественное разделение труда: новые тенденции и их роль в развитии современных рыночных отношений.

	· Опыт приватизации в странах Центральной и Восточной Европы (ЦВЕ). 

	· Основной и оборотный капитал. Проблемы и пути обновления основного капитала в послеприватизационной экономике России.

	· Особенности инвестиционного процесса в современной России.

	· Особенности протекания инфляционных процессов в современной России. Антиинфляционная политика.

	· Особенности развития банковской системы в России в начале XXI века.

	· Особенности ценообразования на факторы производства в России после дефолта.

	· Парадигмы в экономике (формационная, синергетика, цивилизационнная)

	· Перестройка кредитной системы в условиях формирования рыночной экономики в России.

	· Перестройка международных экономических отношений в конце XX – начале ХХ1 веков.          

	· Поиски путей формирования российской модели социально-экономического развития страны.

	· Потребительский рынок в современной России (товарная группа или отрасль по выбору).

	· Потребности как движущая сила экономики и их взаимосвязь с общественным производством.

	· Предмет исследования политической экономии и экономике: сравнительный анализ.

	· Предпринимательство и бизнес в  современной России.

	· Предпринимательство и предпринимательский капитал.

	· Преобразования отношений собственности в России в ходе реформ и их трансформационные издержки.

	· Приватизация в РФ: этапы, социально-экономические последствия, резервы.

	· Приватизация и разгосударствление собственности. Мировой опыт.

	· Приватизация и социально-экономические последствия преобразований отношений собственности в России.

	· Принципы классификации социально-экономических систем и современные трансформационные процессы в мире.

	· Принципы налогообложения и опыт их применения в России.

	· Причины и виды безработицы в условиях рыночной экономики.

	· Проблема внутреннего и внешнего государственного долга. 

	· Проблема привлечения иностранных инвестиций в российскую экономику.

	· Проблема соотношения сбережений и инвестиций в экономике России.

	· Проблемы занятости и роль государства.

	· Проблемы сочетания экономической (рыночной) и социальной справедливости.

	· Проблемы формирования и использования человеческого капитала.

	· Происхождение, сущность и функции денег.

	· Противостояние модели «общества потребления» и модели устойчивого развития.

	· Пятнадцать лет экономических реформ в России: итоги и перспективы.

	· Равновесие в модели открытой экономики.

	· Развитие теории потребительского спроса.

	· Рациональные ожидания и неклассическая экономика.

	· Реформа местного самоуправления. Опыт Ярославской области. 

	· Рисковое («венчурное») предпринимательство.

	· Роль банковской системы в реализации государственной кредитно-денежной политики.

	· Роль и функции рынка в общественном воспроизводстве.

	· Роль цен, тарифов, льгот, субсидий, компенсаций в регулировании национального рынка.

	· Российские экономисты о преобразованиях 90-х годов.

	· Россия и ВТО:"за" и "против".

	· Россия и Евросоюз.

	· Россия и ее рыночная "ниша" в мировом хозяйстве. 

	· Россия и СНГ. 

	· Русская философско-экономическая мысль: традиции, современность и переход к духовно-информационному обществу.

	· Рынки ценных бумаг и норма процента в современной России..

	· Рынок вооружений и Россия.

	· Рынок земли, его специфика и факторы, определяющие цену на землю и на сельскохозяйственную продукцию.

	· Рынок как проявление демократизации в экономике.

	· Рынок рабочей силы. Становление и формирование рынка труда в условиях рыночной экономики.

	· Рынок труда и занятость населения.

	· Рынок труда и заработная плата в переходной экономике России..

	· Рынок ценных бумаг в России.

	· Рынок, его структура и инфраструктура.

	· Рыночная трансформация аграрной сферы экономики России. Агробизнес.

	· Рыночная экономика и государственная система социальной защиты.

	· Рыночная экономика: необходимость, сущность, пути перехода.

	· Рыночный механизм формирования доходов и социальная политика государства.

	· Свободные экономические зоны: сущность, возможности.

	· Семейный бюджет, источники его формирования.

	· Система противоречий как основа механизма самодвижения социально-экономической системы.

	· Собственность и многообразие ее форм

	· Советская экономическая мысль 20-х годов (экономисты, школы или труды по выбору студента).

	· Совместные предприятия.

	· Совокупный спрос и совокупное предложение и различные модели макроэкономического равновесия.

	· Современные инфляционные процессы в экономике Российской Федерации.

	· Современные тенденции международной миграции капитала и проблемы его бегства из России.

	· Современный воспроизводственный цикл и его фазы.

	· Социальная политика государства и ее основные направления.

	· Социально-ориентируемое рыночное хозяйство.

	· Социально-экономическая эволюция России: об итогах 2005 -06 годов и сценариях ближайшего будущего.

	· Социально-экономические последствия безработицы и методы ее преодоления.

	· Социально-экономическое содержание и формы общественного воспроизводства. Инновационный и репродуктивный типы воспроизводства.

	· Сравнительный анализ марксистской, кейнсианской и классической моделей экономического, роста.

	· Средний капитал в промышленности России.

	· Стимулирующая и антистимулирующая роль налоговой политики (кривая Лаффера).

	· Стоимостные показатели благосостояния нации и индекс человеческого развития.

	· Страхование коммерческого и хозяйственного риска как важнейшее звено инфраструктуры рынка.

	· Структурная и инвестиционная политика государства в переходной экономике России.

	· Структурная перестройка национальной экономики 90-х гг. Неравномерность процессов по отдельным странам.

	· Структурные кризисы, их сущность и последствия.

	· Структурные сдвиги в экономике России 90-х годов и направления оптимизации структуры ее народно-хозяйственного комплекса.

	· Сущность и динамика глобальных экономических проблем современности.

	· Сущность и функции финансов. Финансовая система.

	· Тенденции модификации заработной платы в современных условиях.

	· Тенденции усиления мирохозяйственных связей и место России в этом процессе.

	· Теории безработицы и их эволюция.

	· Теории денег и их эволюция. Спрос и предложение денег в краткосрочном и долгосрочном периодах.

	· Теории инфляции и их эволюция.

	· Теория прав собственности и трансакционные издержки как критерий перехода от неопосредованных к рыночным отношениям.

	· Теория предпочтений и определение равновесного состояния потребителя (покупателя).

	· Теория факторов производства как основа формирования стоимости товара и распределения доходов.

	· Типы, механизмы и показатели инфляции.

	· ТНК как субъект глобализации.

	· Товарное производство как основа рыночных отношений. (Взаимообусловленность сферы производства и сферы обращения.)

	· Транснациональный капитал и механизм его функционирования.

	· Финансово-кредитные кризисы: сущность, причины, последствия.

	· Финансовые источники активизации инвестиционной деятельности в России.

	· Финансовые рынки, ценные бумаги и фондовые биржи.

	· Финансовый рынок и проблемы его развития.

	· Фирма как субъект рыночных отношений и ее новые организационно-правовые формы.

	· Фискальная политика общества.

	· Фондовый рынок как элемент рыночной инфраструктуры.

	· Формы и методы регулирования рынка в современных развитых странах.

	· Функции государства в переходной экономике и инструменты их реализации.

	· Функции денег как система, их взаимосвязь и взаимообусловленность. Способы измерения денег.

	· Центральный банк и его регулирующая роль в кредитно-денежных отношениях.

	· Цикличность экономического развития: ее природа и методы антициклического регулирования.

	· Циклы в экономическом развитии.

	· Частная собственность. Ее преимущества и недостатки. Тенденции и перспективы ее развития в России.

	· Человеческий капитал и его роль в современной экономике.

	· Экономика семьи и роль сбербанков в улучшении жизни населения.

	· Экономическая мысль дореволюционной России (школа или экономисты ( по выбору студента).

	· Экономическая природа дефицита и методы его регулирования.

	· Экономическая теория и менеджмент: концептуальный диалог.

	· Экономическая эффективность международного обмена и проблемы свободной торговли и протекционизма.

	· Экономические виды спроса, их классификация.

	· Анализ коммуникационной визуальной среды образовательного учреждения

	· Анализ коммуникационной  визуальной среды города

	· Анализ регионального рынка прессы (г. Ярославль)

	· Анализ регионального рынка аудио- и видео коммуникаций (г. Ярославль)

	· Анализ рынка наружной рекламы (г. Ярославль)

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании образовательного учреждения (г. Ярославль)

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании рекламного агентства

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании «Евролайн» (мебель для офисов, образовательных учреждений)

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании деревообрабатывающего предприятия (окна, столярные изделия)

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании автомобильной фирмы (автомобили, автозапчасти)

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании ремонтно-строительной фирмы (строительно-ремонтные материалы и услуги по ремонту квартир)

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании салона красоты

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании центра стоматологии

	· Разработка медиаплана для рекламной кампании фирмы, предоставляющей ритуальные услуги


Менеджмент в рекламе

· Брендинг в современном международном менеджменте.
· Менеджмент как форма управления в рыночной экономике.
Информационные технологии в рекламе

· Анализ документооборота и возможности его автоматизации в отделе маркетинга (отдел маркетинга…), отделе рекламы, …
· Современные средства оргтехники, обеспечивающие эффективную деятельность рекламного агентства (отдела рекламы, отдела маркетинга, …).
· Электронная версия учебно-методических материалов как корпоративное издание образовательного учреждения.
· Информационные технологии в исследовании аудитории рекламы.

· Компьютерные технологии в маркетинге.
· Использование MS Excel в профессиональной деятельности специалиста по рекламе.

· Использование современных компьютерных технологий в медиапланировании.
· Проектная деятельность в рекламном деле с помощью программы MS Project.

· Оценка эффективности рекламы в Internet.
· Современное программное обеспечение тактического и стратегического менеджмента в рекламе.
· Информационные системы в деятельности предприятий и/или отделов рекламы.
· Применение систем управления базами данных в рекламной деятельности.

· Компьютерная поддержка бизнес-планирования. (Возможности автоматизации процесса бизнес-планирования.)
· Сравнительный анализ возможностей векторных графических редакторов для решения задач рекламы.

· Методика допечатной подготовки рекламного продукта.
· Технологии компьютерной допечатной подготовки рекламного продукта.
· Методика и технология создания корпоративного web-сайта.
· Сетевое рекламное агентство.

· Программное обеспечение для разработки Web-сайта.

· Технологические требования к рекламному продукту, предназначенному для размещения в Internet (Технология создания рекламного продукта, предназначенного для размещения в Internet).
· Электронная коммерция в России.

· Internet как рекламное пространство.

· Internet как инструмент маркетинговых исследований.

· Internet- магазин.

· Электронные платёжные системы.

· Электронные презентации в рекламном деле.
· Анимация в рекламе.

· Мультимедийные технологии в рекламе.
· Аппаратно-программное обеспечение процесса создания визуальных (визуально-динамических) рекламных продуктов.
· Аппаратно-программное обеспечение автоматизированного рабочего места специалиста по рекламе.
· Аппаратно-программное обеспечение центра малой полиграфии.
· Использование технологии анимации при разработке и производстве рекламного продукта.

Анализ рекламного текста

· Способы аргументации в рекламном сообщении (на материале одной товарной категории)

· Особенности рекламных сообщений в мужских и женских журналах (на материале 1-2 товарных категорий)

· Средства выразительности,  используемые в рекламных заголовках

· Сопоставительный анализ рекламных текстов (заголовков, ОРТ) в глянцевых и недорогих журналах (на материале одной товарной категории)

· Коммуникативные стратегии в рекламных текстах, рассчитанных на разные типы аудитории

· Способы адресации в рекламном обращении 

· Гендерные особенности рекламных образов (на материале рекламных текстов одной товарной категории)

· Функции текста в наружной рекламе

· Особенности жанра афиши (анонса, рекламного интервью, консультации специалиста и т.д.) в теле- и радиорекламе

· Анализ удачных рекламных кампаний: причины успеха

· Соотношение рекламного заголовка и основного текста: особенности взаимодействия.

· Приемы языковой игры в текстах рекламы

· Структурно-композиционные особенности жанра рекламной статьи (очерка и т.д.)

· Особенности текстовой информации в жанре каталога.

· Языковая игра в региональной и столичной наружной рекламе.

· Средства выразительности в телевизионной рекламе.

· Способы презентации текстовой информации в рекламно-информационных журналах.

· Социальная реклама как отражение проблем  современного общества.

· Соотношение рекламных и редакционных материалов в печатных изданиях.

· Гендерные особенности вербальной составляющей мужских и женских рекламных журналов

· Поликодовое пространство рекламного  текста

· Языковые средства воздействия в региональной печатной рекламе (на 2-3 товарные категории)

· Способы и средства аргументации в радиорекламе (телерекламе)

· Особенности рекламных сообщений образовательных учреждений.

· Вербальные средства идентификации потребителя в рекламном сообщении.

· Рекламный текст в политическом и социальном дискурсе.

PR- деятельность

· Персонаж-герой как элемент корпоративного стиля.

· Имидж региона  (на примере …).  

· Ивент-маркетинг конкретного PR-субъекта.

· Внутренние и внешние коммуникации как составляющие имиджа компании.

	· Формирование имиджа организации средствами рекламы и PR-технологий.

	· Интегрированные коммуникации в деятельности PR-агента.

	· Имидж печатного издания (региональный, республиканский уровень).


· «Языковой паспорт» и «коммуникативный портрет» сотрудника рекламной службы или PR-агента.
Общие (сквозные) темы

Предлагаемые темы носят обобщенно-универсальный характер и по выбору студента и руководителя могут конкретизироваться по объекту.
Темы разделены на две группы:

1. исследовательские, аналитические работы;

2. проекты и разработка конкретных продуктов для субъектов рынка.

          В формате курсовой работы выполняются мероприятия по сбору информации, проводятся подготовительные (к дипломному проекту) работы, которые, тем не менее, имеют самостоятельную ценность.

Исследования:

1. Анализ образцов различных видов рекламы или элементов фирменного стиля:
· по отраслевому принципу;
· по временному принципу.
(«Слоганистика банков России за период 1998-2007 гг.»; «Цветовые предпочтения в ФС предприятий общественного питания Ярославля, 2006-2007 гг.»).

2. Исследование процессов, происходящих в рекламной отрасли (по территории ( в современных условиях:

· технологические новинки, техника;

· соотношение медиасил;

· соотношение маркетинговых коммуникаций в комплексе отрасли.

(«Использование мобильной связи в рекламировании розничных товаров»).

3. Исследование истории развития ведущих мировых и российских брендов и опыта успешных рекламных кампаний.

(«Процесс ребрендинга сотовых операторов Билайн и МТС», «Коммуникационная составляющая успеха бренда «Кока-Кола»).

4. Исследование особенностей рекламы различных стран (национальная специфика).

(«Сравнительный анализ визуальных элементов рекламы розничных сетей России и Великобритании»).

5. Исследование различных рекламных носителей и каналов распространения.

(«Возможности и динамика роста интернет - рекламы в России в 2006-2007 гг.»).

Проектирование:

6. Организация рекламной деятельности предприятия – производителя
· в секторе В2В;

· в секторе В2С;

· в т.ч. сферы услуг;

· розничной торговли;

· СМИ.

7. Организация и управление деятельностью предприятий рекламной отрасли (рекламной агентство, коммуникационная группа, продакшн):

· в т.ч. управление кадрами;

· внедрение инноваций;

· работа с клиентами, поставщиками.

     8. Разработка проекта рекламной кампании или программы маркетинговых коммуникаций (сейлз промоушн, ДМ, мерчандайзинг, ивент-маркетинг).

     9. Разработка оригинального рекламного носителя (или технологии) и оценка инновации.

     10. Разработка рекламного продукта (или комплекта, в т.ч. фирменного стиля), применяемого в различных видах рекламы: ТВ, радио, полиграфия, ООН и др.

     11. Разработка проектов, направленных на улучшение имиджа вуза или отделения.
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